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AutoScout24 Inzahlungnahme: Neue Funktionen vereinfachen digitale
Organisation der Inzahlungnahme zwischen Handlern und Kund*innen

Griinwald, 18. September 2023. AutoScout24 erweitert den Funktionsumfang seines Inzahlungnahme-Tools
grundlegend. Ab sofort sehen Handler im Rahmen einer Kaufanfrage nicht nur auf einen Blick, welche
Interessent*innen auch an einer Inzahlungnahme des alten Fahrzeugs interessiert sind, sondern profitieren
von noch detaillierteren Fahrzeuginformationen sowie einer unverbindlichen Preisschatzung. Der
europaweit groBte Online-Automarkt erméglicht damit erstmals seit diesem Jahr die digitale Organisation
des Inzahlungnahme-Prozesses zwischen Kund*innen und Handlern.

Jede/r dritte Kaufer*in eines Gebrauchtwagens ist daran interessiert, neben einem geplanten Kauf auch das
alte Auto zu verkaufen. Unter dem Strich geben rund 35 Prozent der Kaufer*innen eines Gebrauchtwagens ihren
bisherigen beim Handler in Zahlung. Diesen Prozess vereinfacht seit Frihjahr dieses Jahres das
Inzahlungnahme-Tool von AutoScout24, denn es macht die digitale Organisation moglich: Kaufinteressenten
schicken bereits mit der Kaufanfrage beim Handler auch Daten rund um eine mdégliche Inzahlungnahme mit.
Handler profitieren dabei von einer einfacheren Priorisierung dieser Kaufanfragen, von individuellen
Fahrzeugen fur den Zukauf von Privat und von besseren Verkaufschancen bei Inzahlungnahme des bisherigen
Fahrzeugs.

Die neuen Inzahlungnahme-Funktionen im Uberblick

Die folgenden Neuerungen erganzen die Vorteile nun noch zusatzlich: Ab sofort erhalten Handler deutlich mehr
Informationen zu den Inzahlungnahme-Fahrzeugen, denn auch Details zu Kraftstoff, Ausstattungslinie, Leistung,
Getriebe, Karosserietyp sowie Jahr und Monat der Erstzulassung werden im Rahmen der Kaufanfrage
mitgeliefert. Das macht eine erste Einschatzung des Fahrzeugs sowie eine anschlieBende Verhandlung kiinftig
noch einfacher. Ebenso wird neu ein geschatzter Inzahlungnahme-Preis auf Basis von Millionen AutoScout24-
Verkaufsdaten unverbindlich ausgewiesen, den sowohl Handler als auch Kaufinteressierte zur Orientierung
heranziehen kénnen und der damit fur mehr Transparenz im Ankaufsprozess sorgt.

,Die Inzahlungnahme-Funktion wird sehr gut von Privatkauferinnen und -kaufern angenommen. Das
dahinterliegende Potenzial méchten wir an unsere Handelspartner weitergeben und sie unterstutzen, ihren
Erfolg im Ver- und Zukauf weiter zu steigern. So kdnnen sie fruhzeitig Kunden mit hoher Kaufbereitschaft
identifizieren und ab sofort noch umfangreichere Daten zu potenziell in Zahlung zu nehmenden Fahrzeugen flr
ihren Bestand zu Rate ziehen - digital und in einem Aufwasch®, sagt Justin Re, Chief Product Officer bei
AutoScout24.

AutoScout24 Inzahlungnahme im TV

Auch der neue AutoScout24 TV-Spot greift das Thema ,Inzahlungnahme® auf. Er ist seit 15. September auf
reichweitenstarken TV-Sendern zu sehen und steht im Zentrum einer grof3 angelegten, crossmedialen Marken-
Kampagne unter dem Slogan ,Alles richtig gemacht® Sie verdeutlicht, wie einfach und sicher sich auf dem
Online-Automarkt ein neues oder gebrauchtes Auto kaufen und das Alte verkaufen lasst. In einer Szene ist
dabei auch ein realer AutoScout24-Handler Zu sehen. Link zum TV-Spot:
https://wwwyoutube.com/watch?v=xqVJUZepkt8

Weitere Informationen unter: https://www.autoscout24.de/haendlerportal/inzahlungnahme/
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Uber AutoScout24

AutoScout24 ist mit rund 2 Mio. Fahrzeug-lnseraten, rund 30 Mio. Usern pro Monat und mehr als 43.000
Handlerpartnern europaweit der gréBte Online-Automarkt. Neben Deutschland ist die AutoScout24 Group auch in
den europdischen Kernmarkten Belgien, Luxemburg, Niederlande, lItalien, Frankreich, Osterreich, Norwegen,
Danemark, Polen und Schweden vertreten. Als umfassender Marktplatz fir Mobilitat investiert AutoScout24 gezielt in
die Wachstumsfelder Leasing, Auto-Abo, Elektromobilitat und Online-Autokauf. Mit AutoScout24 smyle ermdglicht der
Marktplatz seinen Nutzerinnen und Nutzern den vollstandigen Online-Kauf von Fahrzeugen — kostenlos und ready-to-
drive direkt vor die Haustulr geliefert. Seit 2020 ist auch der Leasing-Spezialist LeasingMarkt.de und seit 2022 die B2B-
Auktionsplattform AUTOproff Teil der AutoScout24 Gruppe. Zusammen treiben die Marktplatze die Digitalisierung des
europaischen Autohandels maBRgeblich voran.

Weitere Informationen finden Sie unter www.autoscout24.de
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